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SWOT dalnd | U U S (versioon 01.02.2021)
TUGEVUSED  NGRKUseD

01 ELEL GERERALCEHTIQCHTTRERTEILLEIEL M« Turismivaldkonnal puudub keskne juhtimine ja

Tugev identiteet labi oma keele ja eristuva koordineerimine.

kasitoo. e Vahene suhtlus, koostoo ja eesmargistatus

Ule Eesti tuntud toidupirand (Mulgi korp, puder, huvigruppide vahel.

kapsad, kama). e PoOnevate ja konkurentsivoimeliste turismitoodete

Mitmekesised, ponevad loodusmaastikud. vahesus.

Tugevad kogukonnad. * Mulgimaa on turismi sihtkohana norgalt
turundatud.

Lati turu ldhedus.  Riiklik regionaalpoliitika ei toeta aaremaade

Voimalus liituda rahvusvaheliste arengut.

turismivorgustikega. e Konkurentsis teiste parimusturismi piirkondadega

Tuntud mulkide kasutamine Mulgimaa jaab Mulgimaa variju.

saadikutena Eestis ja maailmas. * Planeeringud, mis mdjutavad negatiivselt loodust,

Parimusturismi piirkondade (mulgid, setod, elukeskkonda ja kultuuriparandit.

kihnlased) koost60 uihistes huvides. * Viljandlaste ja mulkide vastandumine parsib

arengut.



Visioon
2031

(versioon 16.03.2021)

10 aasta parast on Mulgimaa teistest piirkondadest
selgelt eristuv ja tuntud kilastus-sihtkoht.

Siinsed teenused, tooted ja elukeskkond lahtuvad
traditsioonidest, olles samas avatud uuendustele.

Eduka tdmbeobjektina on kaivitunud Mulgimaa ajaloo-
ja kultuuriparandit esile tostev Mulgi Elamuskeskus.

Piirkonna arendamine ja valjapoole tutvustamine
toimub kohalike huvigruppide - ettevotjate,
omavalitsuste, kogukondade, kultuuri-, kasitoo- ja
parimuse edendajate koostoos neid Uhendava
katusorganisatsiooni juhtimisel.



VOTMEVALDKONNAD

(versioon 16.03.2021)

UHISTURUNDUS
* Turundusmaterjalid ja -Uritused, info koondamine
ja viimine klientideni jne.
TOOTEARENDUS

* Turismipaketid, tunnussiundmused, uued tooted,
mulgi elementide kasutamine teenustes jne.

MULGI IDENTITEET

* Visuaali, lugude kasutamine, elanikes mulgi
uhkuse tekitamine jne.

KOOSTOO JA KAASAMINE

* Turismivorgustiku loomine, valdkonna
juhtimismudeli rakendamine, kila- ja
kultuuriseltside, loomeinimeste kaasamine
protsessidesse jne.



E eS m é rg i p U U (versioon 16.03.2021)

UHISTURUNDUS

TOOTEARENDUS

MULGI IDENTITEET

KOOSTOO JA KAASAMINE

1. Mulgimaa populaarsus
turismi sihtkohana on

tousnud.

2. Mulgimaal on téusnud
ponevate turismiteenuste

pakkumine.

3. Mulgimaal on suurenenud
elanike uhkus oma
identiteedi ule.

4. Turismivaldkonnas toimib
eesmargistatud juhtimine
asjaosaliste koostoos ja neid
kaasates.

1.1 Uhisturundus
on hasti

eesmargistatud ja
koordineeritud.

1.2 Info Mulgimaa
turismiettevdtjate

kohta on atraktiiv-
ne ja hasti leitav.

1.3 Kohalikud
tooted on

Mulgimaal hasti
kattesaadavad.

2.1 Uute piir-
konnaspetsiifiliste

turismitoodete
arv on kasvanud.

3.1 Mulgi mark on
ettevotjate hulgas
vaartustatud ja
populaarne.

2.2 Ettevdtjad
kasutavad Mulgi

kultuuriparandit
tootearenduses.

3.2 Mulgi simbolite
nahtavus ja
kasutamine on
suurenenud.

2.3 Mulgi pidu on
kujunenud kogu

Eestis tuntud
suurstindmuseks.

4.1 Kaivitatud on
strateegia elluviimist
tagav juhtimismudel.

4.2 Mulgi Elamus-
keskusest on
kujunenud atraktiivne
kulastuskoht ja
valdkonna arendaja.

4.3 Mulgi ettevédtjad
teevad ristturundust ja
eelistavad kohalikke
tooteid/teenuseid.

VOTME-
VALDKONNAD

ALAEESMARGID




