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SWOT analüüs (versioon 01.02.2021)

TUGEVUSED NÕRKUSED

• Omanäoline ja rikkalik kultuuri ja ajaloopärand. 
• Tugev identiteet läbi oma keele ja eristuva 

käsitöö.
• Üle Eesti tuntud toidupärand (Mulgi korp, puder, 

kapsad, kama). 
• Mitmekesised, põnevad loodusmaastikud. 
• Tugevad kogukonnad. 

• Turismivaldkonnal puudub keskne juhtimine ja 
koordineerimine.

• Vähene suhtlus, koostöö ja eesmärgistatus 
huvigruppide vahel. 

• Põnevate ja konkurentsivõimeliste turismitoodete 
vähesus.

• Mulgimaa on turismi sihtkohana nõrgalt 
turundatud. 

VÕIMALUSED OHUD

• Läti turu lähedus. 
• Võimalus liituda rahvusvaheliste 

turismivõrgustikega. 
• Tuntud mulkide kasutamine Mulgimaa 

saadikutena Eestis ja maailmas.
• Pärimusturismi piirkondade (mulgid, setod, 

kihnlased) koostöö ühistes huvides.

• Riiklik regionaalpoliitika ei toeta ääremaade 
arengut. 

• Konkurentsis teiste pärimusturismi piirkondadega 
jääb Mulgimaa varju.

• Planeeringud, mis mõjutavad negatiivselt loodust, 
elukeskkonda ja kultuuripärandit.

• Viljandlaste ja mulkide vastandumine pärsib 
arengut. 



Visioon 
2031 

(versioon 16.03.2021)

• 10 aasta pärast on Mulgimaa teistest piirkondadest 
selgelt eristuv ja tuntud külastus-sihtkoht. 

• Siinsed teenused, tooted ja elukeskkond lähtuvad 
traditsioonidest, olles samas avatud uuendustele. 

• Eduka tõmbeobjektina on käivitunud Mulgimaa ajaloo-
ja kultuuripärandit esile tõstev Mulgi Elamuskeskus. 

• Piirkonna arendamine ja väljapoole tutvustamine 
toimub kohalike huvigruppide - ettevõtjate, 
omavalitsuste, kogukondade, kultuuri-, käsitöö- ja 
pärimuse edendajate koostöös neid ühendava 
katusorganisatsiooni juhtimisel.



VÕTMEVALDKONNAD
(versioon 16.03.2021)

ÜHISTURUNDUS

• Turundusmaterjalid ja -üritused, info koondamine 
ja viimine klientideni jne.

TOOTEARENDUS

• Turismipaketid, tunnussündmused, uued tooted, 
mulgi elementide kasutamine teenustes jne.

MULGI IDENTITEET

• Visuaali, lugude kasutamine, elanikes mulgi 
uhkuse tekitamine jne.

KOOSTÖÖ JA KAASAMINE

• Turismivõrgustiku loomine, valdkonna 
juhtimismudeli rakendamine, küla- ja 
kultuuriseltside, loomeinimeste kaasamine 
protsessidesse jne.



Eesmärgipuu (versioon 16.03.2021)

ÜHISTURUNDUS TOOTEARENDUS MULGI IDENTITEET KOOSTÖÖ JA KAASAMINE VÕTME-

VALDKONNAD

EESMÄRGID

4. Turismivaldkonnas toimib 

eesmärgistatud juhtimine 

asjaosaliste koostöös ja neid 

kaasates.

2. Mulgimaal on tõusnud 

põnevate turismiteenuste 

pakkumine.

3. Mulgimaal on suurenenud 

elanike uhkus oma 

identiteedi üle.

1. Mulgimaa populaarsus 

turismi sihtkohana on 

tõusnud.

ALAEESMÄRGID

1.2 Info Mulgimaa 

turismiettevõtjate 

kohta on atraktiiv-

ne ja hästi leitav.

1.1 Ühisturundus 

on hästi 

eesmärgistatud ja 

koordineeritud.

1.3 Kohalikud 

tooted on 

Mulgimaal hästi 

kättesaadavad.

2.2 Ettevõtjad 

kasutavad Mulgi 

kultuuripärandit 

tootearenduses.

.

2.1 Uute piir-

konnaspetsiifiliste 

turismitoodete  

arv on kasvanud. 

.

2.3 Mulgi pidu on 

kujunenud kogu 

Eestis tuntud 

suursündmuseks.

3.1 Mulgi märk on 

ettevõtjate hulgas 

väärtustatud ja 

populaarne.  

3.2 Mulgi sümbolite 

nähtavus ja 

kasutamine on  

suurenenud.

4.2 Mulgi Elamus-

keskusest on 

kujunenud atraktiivne 

külastuskoht ja 

valdkonna arendaja.

4.1 Käivitatud on 

strateegia elluviimist 

tagav juhtimismudel. 

4.3 Mulgi ettevõtjad 

teevad ristturundust ja 

eelistavad kohalikke 

tooteid/teenuseid.


